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PROGETTO. INIZIATIVA DEL MUNICIPIO

Caccia aperta

Rotonde e cantieri
potranno diventare
spazi pubblicitari
per aziende private

«PM Promotion» ovvero
’agenzia di spettacolo di Ao-
sta a cui il Comune ha affida-
to lo «sponsoring» delle sue
attivith. Dopo due bandi di
concorso andati deserti «per
Pinserimento di “griglie” dif-
ficili da gestire», ha spiegato
I'assessore alle Finanze Mau-
ro Baccega, I'amministrazio-

La prmen‘i:azione del progetto «sponsoring» che partira a gennaio

mento economico stagnante.
«Un grande risultato, unico in
Italia», ha detto I'assessore.
Con quali metodologie il Co-
mune intende concretizzare
questo progetto finanziario
triennale che, ha ammesso il
sindaco, fino ad oggi & riuscito
in minima parte per «l’oggetti-
va difficolta del Comune di at-
trezzarsi»? Semplice: coinvol-
gendo il privato nella parteci-
pazione alle spese necessarie
a sponsorizzare eventi e mani-

ni. Nel primo settore, ad oggi,

nel secondo e 6 nel terzo.

ternazionali - ha detto Patrick
titolare di “PM Pro-
motion” -, Presenteremo ai fu-
turi clienti un marchio impor-
tantissimo, il Comune, illu-
strando loro offerte di svilup-
po imprenditoriale di grande
rilevanza. Il nostro impegno
sara, nell'immediato, la crea-
zione di “pacchetti”, divisi per
settori aziendali, in cui propor-
remo ipotesi di sponsor gene-
rali, ma anche personalizzati,
in particolare, per grandi
aziende». Come dire: indivi-
duare il «fil rouge» di una ditta
per promozioni mirate.
Gli esempi sono tantissimi.
Lo ha dimostrato Mittiga in

euro (40% alla PM Promotion)
il1° anno; 50 il 2° e altrettanti
il 3°. «E’ il minimo. Puntiamo
ad un obiettivo molte pili con-
sistente», hanno detto i relato-
ri, puntualizzando come il pro-
getto sia una «autentica scom-
messa i cui risultati li divalghe-
remo fra un anno». [s.L]




